
Les deux-roues motorisés : une priorité pour la Sécurité routière  

Fiche de présentation de la campagne 
 
 

La Sécurité routière présente deux visuels destinés à promouvoir une meilleure sécurité de la conduite 
du deux-roues motorisé. Ils seront insérés dans la presse écrite spécialisée et télévisée à partir du 
4 juin 2007. 
 
Un premier visuel à destination des motards 
« Restez motard, à moto ». La plupart du temps, la pratique de la motocyclette est synonyme de 
plaisir, voire de passion. Un visuel met en scène un motard circulant sur la chaussée qui fait un signe 
de la main. Il croise une personne en fauteuil roulant sur le trottoir qui répond au motard en lui 
adressant un signe analogue. Ce volet de la campagne illustre l’importance des risques encourus à 
moto, en rappelant la prévalence des facteurs vitesse et alcool dans les accidents où les usagers de 
deux-roues motorisés sont seuls en cause. 
 
Un deuxième visuel à destination des automobilistes 
« Un motard, où ça un motard ? ». Ce visuel cherche à alerter les automobilistes du risque de ne 
pas se montrer suffisamment attentifs aux usagers de deux-roues motorisés. Un conducteur au volant 
d’une voiture porte une collerette ; cette dernière symbolise l’attitude de l’automobiliste dans son 
habitacle de voiture qui conduit « comme dans une bulle ». 
 
 
ELEMENTS TECHNIQUES 
 
Visuel à destination des motards « le signe » 

- Campagne presse diffusée dans les magazines spécialisés (Moto Journal, Moto Revue, Maxi 
Moto, L’Intégrale, Moto 2, Génération 125) à partir du 7 juin 2007. 

- Affichage réseau au format 60x40. 
 
Visuel à destination des automobilistes « la collerette » 

- Campagne presse diffusée dans les magazines télévisés (TV Magazine, TELE Z, TV Hebdo, 
Télé 7 Jours, Télé Loisirs, Télé 2 Semaines, TV Grandes Chaînes) à partir du 4 juin 2007. 

- Affichage réseau au format 60x40. 
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